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Ein Bremer Unternehmer will

die Feuerzangenbowle

revolutionieren

VOM ANKE VELTEN

rank Wassmann hat wieder etwas ausgetiif-

telt. Das Ergebnis ist ein siifies, kleines

Ding, mit dem sich portionsweise Feuerzan-

genbowle zubereiten ldsst - ohne weiteres

Zubehiir, komplett geniefibar, ohne Auf-
wand, miihselige Reinigungsprozedur und Abfall.
Mun sucht der Bremer Solo-Unternehmer Geschifis-
partner und Investoren, die dabei helfen, das Zucker-
hutfeuer unter die Leute zu bringen. Denn er ist da-
von fiberzeugt: Seine zuckersiifie Innovation hat gro-
fies Potenzial.

Das Zuckerhutfeuer ist sozusagen eine selbstanfld-
sende Feuerzange, Es handelt sich dabei um ein keil-
firmiges Stiick Zucker, fest gepresst aus einer spe-
ziellen Melange von braunem Mauritius- und weifem
Kristallzucker, und aromatisiert in den Varianten
Ceylon-Zimt, Lebkuchengewiirz, Colada oder Ama-
retto, Die Aussparung an der Breitseite passt auf alle
normalen Becher-, Tee- oder Grogglasrinder. Der
Zuckerbrocken wird in Bum getriinkt, am Becherrand
eingehingt und entflammt - so kann der karamelli-
sierte Zucker langsam in das vorbereitete Heifige-
trink traufeln, Was dbrig bleibt, wird einfach in die
Tasse geschnippt - fertig! Die Zuckerkeilchen produ-
ziert Wassmann per Hand in einer Bremer Backstube.,
Um die praktische Idee vor Nachahmern zu schiitzen,
hat er sein , Siiffungsmittel zum Einhfingen in den
Tassen” als Gebrauchsmuster beim Patentamt schiit-
zen lassen.

Wer sich das Zuckerhutfener ausgedacht hat, steht
also fest. Weniger eindeutig zu kliren ist die Frage,
wann und wo die Feuerzangenbowle erfunden
wurde, Vermutet wird eine Herkunft aus akademi-
schen Kreisen. Es sollen feierfreudige deutsche Stu-
denten pewesen sein, die irgendwann in der ersten
Hiilfte des 19. Jahrhunderts auf die Schnapsidee ge-
kommen waren, in Hochprozentigem getrinkte Zu-
ckerhiite in eine Schiissel mit Wein oder eine andere
alkoholische Mischung schmelzen zu lassen.

Zu festen Kegeln gepresster Zucker war die seiner-
zeit iibliche Darreichungsform, sofern man sie sich
leisten konnte. Die Peuerzange hatte man als Teil
des Kaminbestecks ohnehin zur Hand, Der Diis-
seldorfer Jurist und Schriftsteller Heinrich
Spoerl machte Getrdnk und Methode populir.

Sein Roman ,Die Feuerzangenbowle®, erschie-
nen 1933, wurde ein Bestseller und mehrfach
verfilmt,

Besonders die Version aus dem Jahr 1944
mit Heinz Riihmann in der Hauptrolle
wurde zum Klassiker. Eingeleitet wird die
humaoristische Geschichte von einer Runde
arrivierter dlterer Herren, die bei einer
Feuerzangenbowle lustige Schwiinke aus
ihrer Jugendzeit austauschen. Der Autor
starb im Jahr 1955 und hat nicht mehr mit-
erlebt, dass jahrlich Abertausende Liter
Feuerzangenbowle auf Weihnachtsmark-
ten in Deutschland und Osterreich, in Ski-
hiitten, Winterhotels und zu Hause ausge-
schenkt werden und der  Burnt Punch”
ldngst auch international geworden ist.

Frank Wassmann hat das
sogenannte Zuckerhutfeuer
entwickelt. Die Bowle kann so
portionsweise und ohne grofSen
Aufwand zubereitet werden.
Nun sucht er Investoren
fiir seine Idee.

Frank Wassmann selbst hat beruflich seit mehr als
30 Jahren mit Feuerzangenbowlen zu tun und sich in
dieser Zeit immer wieder Gedanken dariiber ge-
macht, wie sich das Getrink komfortabler zubereiten
und geniefien lassen kiinnte, Er erzihlt, dass er An-
fang der 1990er-|ahre begann, in der Event-Gastrono-
mie zu arbeiten, sich rasch selbststindig machte,
mobile Cocktailbars und eigene Stande mit Heiflge-
trinken auf den Weihnachtsmérkten in der Lloyd-
Passage und an der Schlachte betrieb. In einem Win-
ter in den ersten Jahren des neuen Jahrtausends sei er
auf die spontane Idee gekommen, Kaffeeltffel mit
dem Bohrer zu durchldchern, mit in Absinth oder

Rum getranktem Zucker zu fiillen, das alkoholische
Héufehen anzuziinden und die feurige Kreation be-
cherweise zu servieren. ,Das kam super gut an®, er-
zahlt er. Vor unserem Stand standen immer lange
Schlangen.”

Der Erfolg motivierte ihn zu seiner ersten Produkt-
entwicklung: 2005 brachte er die Feuerzangentasse
auf den Markt, einen Keramikbecher mit integrierter
kleiner Zange. Einige |ahre spiter folgten eine
klemmbare Tassen-Zange und danach eine Einweg-
Feuerzange mit integrierter Zuckerummantelung.
LDie sieht man heute auf fast jedem Weihnachts-
markt”, weill der 53-jahrige Bremer, Richtig zufrieden
war er damit immer noch nicht. Die Metallzangen
verrulten nach einiger Zeit und miissen geschrubbt
werden. Einwegzangen sind auch nicht so prall®, er-
klért er. Der Heureka-Moment habe ihn wihrend
eines Spaziergangs mit seinem Hund ereilt, Der
16-jahrige Yorkshire-Terrier Fixxx wurde darum zum
Maskottchen und Markenbotschafter des Zuckerhut-
feuers.

Sein niedliches Gesicht erscheint auf den Etiketten
der Miniflischchen Jamaica-Bum in den Zuckerhut-
feuer-5ets, die neben Wassmanns exklusiven Zucker-
hiiten bislang nur dber den Online-Shop zuckerhut-
feuer.de erhiiltlich sind. Doch dort miissen sie von der
Kundschaft erst einmal gesucht und gefunden wer-
den. Fiir professionelle Kampagnen fehle ihm die
Expertise und das Budget, gesteht Wassmann. ,Ich
entwickle die Produkte und mache das auch richtig
gerne®, sagt er. (Aber ich brauche Partner mit Marke-
tingerfahrung und Vertriebsstrulktur, die daraus eine
groffe Nummer machen.” Er verriit, dass er zurzeit an
einer Variante experimentiere, die dafiir sorgen soll,
dass die Lust auf den heifien Genuss nicht kurz nach
der Jahreswende versiegt. Im kommenden Friihjahr
soll das kleine Osterfeuer auf den Markt kommen.

Anders als bei den fritheren Produktentwicklun-
gen, die er nach einiger Zeit an griifere Unternehmen
verkauft hatte (,die damit richtig Geld verdienen”, so
Wassmann), will er seine Zuckerhutfeuer nicht so
rasch aus der Hand geben. Lukrativ kinnten sie zum
Beispiel fiir Spirituosenhersteller oder -groBhindler
sein, Zielgruppen seien neben Einzelhandel und Gas-

tronomie zum Beispiel auch die Hotellerie, Weil
die Sets leicht individualisierbar seien, wiren
sie auch attraktiv fiir Werbemittelfirmen,
erklirt Wassmann, ,Heute will doch kei-
ner mehr Kugelschreiber verschenken.”
Als Referenzen kann er bereits die Riick-
meldungen seiner Kundschaft mitbrin-
gen. Ich bekomme unheimlich gutes
Feedback®, sagt er. , Alle finden es
richtig toll." Was die zukiinftigen
Geschiftspartner aber wissen
sollten: Ein Teil des Verkaufs-
erlises soll auch weiterhin
einer Tierschutzorganisation
zugutekommen.

Frank Wassmann
mit seinem Yorkshire-Terrier
ILLUSTRATION: WACH EIMEM FOTO WM FRANK KOCH




